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investerar i landsbygdsomraden

Klustertraff Goteborg 9 oktober
”Livsmedelsstrategin ar ett synsatt, det ska genomsyra vart arbete”- Ingrid Eilertz

Halland

Lansstyrelsen presenterar Livsmedelsprogram Halland som handlar om gemensam malbild och en
tydlig aktivitetsplan.

LRF samordnade de andra aktorerna i borjan av livsmedelsstrategiarbetet.

Ett starkt underarbete har styrt och de borjade arbeta 2016 med en livsmedelsstrategi. Det finns nu
ett dokument som har antagits politiskt. Det ar 6vergripande med region Halland och lansstyrelsen
Hallands lan.

Det finns olika tematiska insatsdelar/arbetsgrupper i strategin: innovation och marknad,
maltidsturism, offentliga mal och kompetens.

Nagra utmaningar som Halland har ar att fa fram hallandska ravaror och foradling.

LRF borjade arbeta med de operativa delarna for ett ar sedan inom livsmedelsstrategin. Det finns ett
gront natverk som vill att priméarproducenter ska komma narmare forskning. De har ocksa ett bra
samarbete.

De operativa verkstaderna inom strategin ar formbara och standigt féranderliga. Innovation och
marknad- Det har varit tvd moten i arbetsgrupp, de har varit ganska fa men de ville inte vara fastna i
diskussion utan de kérde pa. De har jobbat med logistik da de samlade in ravaruproducenter och
bygger just nu upp en portal. Detta blev ett projekt: Taste of Halland med 45-50 foretag. Business to
consumer kommer att utvecklas. De jobbar ocksa med affarsutveckling, framst de industriella
foretagen och Signerat Halland hjalper till med detta. Signerat Halland: tva natverk och startade for
tva ar sedan, de salde till butiker och startade férening.

Hallands matgille- visade en
film om detta vilket ar ett tre
arigt EU-projekt. Uppdraget
ar att hjdlpa 96 foretag, det
har hant mycket inom
bolagen, nylansering till
nyetableringar,
exportsatsningar, det finns
ett starkt natverk och unika
samarbeten mellan bolagen.
Kommer gdra en stor monter
dar de kan testa sin mat. Det
unika ar att Hallands matgille
hjalper utifran behov och
utgar alltid fran kundernas
behov.
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Maltidsturism- Exportprogram for maltidsturism, fran idé till projekt: "Hallandska skordetider- nya
vagar for maltidsturism”. Alla sex kommuner dr med i detta projekt. Regionen, Signerat Halland,
Hallands matgille. Har blast livi de drémmar som entreprendrer har haft, tack vare matgille sa har de
kommit igang. Det basta med Hallands matgille ar ett utrymme dar man kan fa ner sina idéer och
fanga upp dem. Det har skapats en ”vi” kansla. En behovsanalys har gjorts. Jobbar med hallbarhet,
Edible country- vill visa Sverige som matland. Maltidsturism som riktar sig till utlandsturister och
aven svenska turister.

Offentliga maltider- primarproduktionen, Martin och Servera, upphandlare och duktigt folk.

Vastra Gotaland

Véstra Gotaland gor i mycket samma sak som Halland. Det &r ett storre lan sa det &r en utmaning och
de jobbar som Halland men pa ett annat satt.

Overgripande:

Lansstyrelsen samverkar med regioner, LRF, med andra intresse organisationer,
livsmedelsorganisationer, gréna moten, Agrovast, manga olika konstellationer dar de samverkar. Har
funnits i 21 ar startade samverkan redan 2006.

De har haft en storre workshop for att tacka upp och undersdka hur de ska sprida utlysningar.

Livsmedelsdag 2020- for affarsmojligheter for livsmedelsproducenter.

25 strategiska mal- hela lanet ska ha kraft att verka och utvecklas och behéver darfor delmal: vi
arbetar for att livsmedelsproduktion bibehalls och utvecklas.

Regionens roll: visionsdokument, visionen om det goda livet. Handlar om hela territoriet. Regionala
livsmedelsstrategier. Regionen har ett antal program inom olika omraden. Skolmatsakademien,
lokalproducerad i vast, SLU Skara behovde extra stéd. Ar 2018 satsade de allra mest pengar (nastan
50 miljoner).

Insatsomraden i det regionala programmet for livsmedel och gréna naringar:
Okad konkurrenskraft genom kraftsamling och innovation

Hallbar konsumtion av livsmedel

Forbattrad kompetensforsorjning och 6kad attraktivitet i branschen

Samverkan: Lansstyrelsen och regionen samarbetar. De har haft [6pande 6verenskommelser och
samfinansierar insatser. De har projekt med lansstyrelsen som utforare och de har alternerande
ordférandeskap. Ett exempel pa samverkan: de bjod in 49 kommuner for processkurser hur man kan
implementera livsmedelsstrategin pa kommunal niva.
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Praktiska exempel med 6gonblicksbilder:
Regler och villkor: lansstyrelsen
har den bollen- jobbat mycket
med bemotandefragor, pratar och
har delgrupper med LRF, har haft
ett specialprojekt med
bemdtandefragor. En utmaning ar
att de behover prata mer internt.
Det ska vara lika villkor. Har haft
olika 6évningar for god
myndighetsutovning. Kalibrering
for rattssakerhet, inte sa ofta att
regler ifrdgasatts, men behover bli
béattre hur de tolkar och tillampar
reglerna, darfor ar kalibrering
viktigt med kommuner och andra
lansstyrelser.

Kunskap och innovation: rapport som gors tillsammans med region Skane. FaceTime a farmer-
handlar om att koppla ihop skolans varld med lantbrukarens varld.

Konsument och marknad: hur ser lokal konsumtion och produktion ut, har 6kat med 10 % i lanet.
Volymerna av livsmedel har 6kat, men produktionen har inte okat, till och med minskat. Minskat i
gronsaker och potatis, haller stéllningar i standard produktion.

Ett exportcenter i Vastra Gotaland- exportndtverk.

Lokal meny: handlar om att stddja restauranger pa landsbygden, forsoker hjalpa dem att ha 6ppet
hela aret om.

Tva webutbildningar: offentliga maltider och for butiker. Ligger ute for alla att se och anvanda.

Visade en film om Almo Livs- Re-taste restaurang. Tar hand om matvarorna- foéradlar maten fran
svinn.

Varmland

Branschens livsmedelsstrategi — har brottats lange med |6nsamhet. Gemensamma utmaningen- fri
fran politik och bidrag. Ensamma om att ha den strategin? Fick passande tva miljoner for att framja
det nationella pa regional och lokal niva.

Utifran branschens perspektiv — fantastisk bra samverkan mellan alla parter, inget 6verifran
perspektiv. Branschen har fatt vara med och prioritera- Offentliga aktérerna har lyssnat pa vad
branschen vill. Kdnns lovande.

Ledord — nu utvecklar vi den varmlandska livsmedelsbranschen. Handlingsplan for att férverkliga
livsmedelsstrategin.
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Fokus tre delar: férsaljning,
affarsutveckling och
attraktiv bransch och
arbetsgivare.

44 olika aktiviteter som
genomfors- 9 st ar
genomfoérda och fokus
affarsutveckling, lyfta
branschen, natverk,
attraktiv arbetsgivare.
Branschdagen var en
aktivitet, kick off.
Seminarier kring
digitalisering,

maltidsturism, smaka pa T .
Varmland. N i - b

Talar om livsmedel mer och pa ett annat satt idag &n fér nagra ar sen. Och vi behover fortsatta gora
det. 3e storsta industrigren i Sverige. 195 miljarder omsatts arligen. Bara foradlingsindustrin. Lagger
man pa ytterligare delar av kedjan — stor bransch. Behdver vi kommunicera mer kring.

Tog fram en kommunikationsstrategi — visa omvarlden vad vi gor. Livsmedel ar viktigt. Kdnns som det
haller pa att handa nu, att vi pratar mer om det ur olika perspektiv.

Lansstyrelsen sag ett behov som de kunde fylla som inte fanns i branschens strategi, exempelvis
géllande vatten. Tog fram en handlingsplan 2018, nytag i ar. Kdnner att det finns pengar i
Landsbygdsprogrammet som vi kan dra nytta av. Regler och villkor ar viktigt — tas inte om hand riktigt
i branschen. Matsvinn, livsmedelsférsorjningen, intervjuar kollegor pa andra enheter, pollinering,
hallbarhet. Utga fran atgarderna i Landsbygdsprogrammet och matcha med identifierade behov.
Gora egna projekt exempelvis. Ex Framtidens offentliga maltider som startat. Food for life inspirerar,
helhetsperspektiv primarproducent, skolor, osv allt for att synliggéra lokal mat och offentlig mat etc.
Oka produktionen. Lira konsumenter att ta pa ett hallbart satt.



